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Hlavni Fre¢nik konference

Thomas Barta

Thomas je svétové uznavany odbornik a autor
knihy ,,The 12 Powers of a Marketing Leader”

»Pro marketéry neni tento rok zadny med. Marketing je klicem
k dlouhodobému uspéchu. Ale letos do néj mnoho firem nein-
vestovalo tolik, kolik by mély. Ted' pfisla vase chvile. Zamyslete
se nad tim, co musite zménit, abyste se stali marketingovymi
lidry,” fika Thomas Barta.

Ve svém prispévku shrnuje klicova fakta do inspirativnich pribéht
a praktickych doporuceni. Vi, jak nejuspésnéjsi marketéri svéta
dokazou mobilizovat vedeni firem, své kolegy, tymy a sami sebe.
Jeho prezentace jsou opakované hodnoceny jako ty nejlepsina
konferencich firem Google ¢i Adobe po celém svété.

»,Celkové pro mne konference byla velmi prinosna,
nevédél jsem, co oCekavat, ale sloZeni témat i fecnikd
bylo super, pro mne hodné uzitecné straveny den.”

— Marek Hallér / Head of Personalisation, Rohlik.cz

,Konferenci Brand Management jsem si opravdu
uzila. Lidé v publiku byli otevreni, nadseni a vnimavi.
Diky vam vsem a vrele doporucuji tuto akci.”

— Jenni Romaniuk / Ehrenberg-Bass Institute for Marketing Science
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Program

30. 9. 2020

8.00-9.00

Registrace Gcastnikd, networking

9.00-10.00

Blok A: Ted je ten pravy ¢as na zménu

Jaké cesty (ne)vedou z krizi?
Jakub Rékosnik, historik, Filosoficka fakulta Univerzity Karlovy

Diskuze: Pojdme zrusit marketingové oddéleni!
Interaktivni diskuzi moderuje Jaroslav Malina, McCann Prague

Vic nez kdy jindy musime dnes fesit problémy vyrazné vice
kreativné, a to napfi¢ kazdym oddélenim, ne jen marketingem.
Jak ale dostat schopnost fesit problémy kreativné do celé firmy?
Ve vétsiné firem je dokonce oddéleni pIné lidi, co to umi.

Jen délaji néco jiného. Jak to zménit?

11.30-13.30

Blok C: Lidfi pro tézkou dobu

Doba koronamarketingova
Jaroslav Slavi¢insky, Performance Manager, Seznam

Birell story: O marketingu,

ktery netrpi frustraci

Veronika Hofékova, manazerka marketingu
novych kategorii, Plzefisky Prazdroj

Proc se vyplati v krizi

nestahovat kalhoty

Jan Coufal, zakladatel, Bikero.cz

Milan Drozen, zakladatel, Czech Promotion

Jak se z marketingu dostat do vedeni
Adriana Jahnakova, generdlni feditelka CR/SR, LEGO

Panelova diskuze

Vladimir Myslik, spolumajitel, Kytary.cz
Michal Dlouhy, Head of Marketing, LMC
Martin Kila, Vice President Marketing &
Analytics EMEA, ACCO Brands

13.30-14.30

Pracovni obéd, networking

10.00-11.00

Blok B: 12 schopnosti
marketingového lidra

Keynote: Thomas Barta

Jak se stat uspésnym marketérem? Inspiraci najdete v nejvétsi
svétové studii o leadershipou v marketingu. Ukazuje, jak nejlepsi
marketéfi svéta dokazou mobilizovat nejvy$si vedeni firem, své
kolegy, tymy a sami sebe. Pro¢? Dosahnete vétsiho ristu, vlivu

a bude to taky vétsi zabava.

14.30-16.30

BLOK D: Znacky v digitalni transformaci

Moderuje: Pavel Hacker, Brand Manager, Livesport

Digitalizace a disrupce farmacie 2020
Michal Hanaéek, COO, Board Member CZ/SK/RO,
Pilulka Lékarny

Kdyz data méni pohled na brand
Jakub Nikodym, Head of Data & Technology,
MarketUP

Béhem krize je kazda minuta draha
Radka Brezikova, Michal Rocen a Jan Podzimek, PRIA System

Stary svét segmentl a novy svét zakazniku
David Novék, Head of Digital Transformation, Vodafone

11.00-11.30

Prestavka na kavu a ¢aj

16.30

Koktejl a afterparty
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Vstupenky

ZAKLADNI SKUPINOVA

Celodenni vstupné pro Cena za druhou a kazdou
jednoho ucastnika dalsi osobu z jedné firmy
10.900 K¢ (+DPH) 7.400 K¢ (+DPH)

Vstupné zahrnuje celodenni program, pfispévky a konferenéni
materialy, skvélé obcéerstveni po cely den i Uc¢ast na afterparty
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Cubex Centrum Praha
budova Trimaran
Na Strzi 2097/63
Praha 4, Pankrac

llﬂil |“1

I -illhl-l
| lila li.i



oo y S
Poradame

nejvetsi - "“ -
konferenci *
o znackao(m. IpeR

Uvidime se”?

Prihlasujte se jiz nyni na
WWW. brandevent CZz



