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Setkani vSech, kdo chtéji

lépe Fidit své znacky.

JAK RUST
V NOVYCH PODMINKACH

< For English version visit:

WWW.bl‘andevent.cz blue events 4 www.brandevent.cz/en
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Zveme Vds na letosni nejvétsi a netrpélivé oc¢ekavané setkdni seniornich marketér(. Jesté nez jsme
zverejnili program pro Brand Management 2019, prihlésilo se 150 Ucastnikd z 60 firem. Vy nyni mate
k dispozici cely program akce, kterd kazdoro¢né nastoluje klicové téma pro marketéry na nasem trhu.
Necekejte, nez bude Cubex Centrum Praha vyprodano!

2.tijna 2019 se budeme vénovat tomu, jak rdst v novych podminkach. Véfime totiz, Ze je-li
marketing spravné uchopen a postaven na realné evidenci, stdva se klicovym motorem pro
transformaci firem a dosaZenf udrZitelného rdstu. Pojdme spole¢né hledat cesty jak na to.

Tésime se na osobni setkani s Vamil!

Jan Patera Jan Binar
Consultant, Blue Events CEO, McCann Prague

KDO vystoupi?

Viibec poprvé prijede do Ceska zastupkyné ‘| ak Nas keynote speaker Jenni Romaniuk to viechno

svétoznamého Ehrenberg-Bass Institutu. .
Vysledky jeho robustnich analyz shrnuje ; Zl'lélC]'\'yE;]
bestseller How Brands Grow.

Nové ceské vydani této knihy uz cetli vsichni
fecCnici... a dostanete ho i Vy jako ucastnik.
Kniha odhaluje zdkonitosti marketingu platné
napfic trhy a kategoriemi.

se hlle |_|j i~ 5 zn& z prvniruky. Napsala spolu s Byronem Sharpem
: pokracovani této nové bible
marketérQ. Jenni patfi k nejvét-
$im odborniklm na metriky pro
vyzkum znacek, na efektivitu
reklamy, loajalitu ¢i distinctive
assets a word of mouth.

Jak r@st v novych podminkach
poradi také fada zkusenych domacich odbornikd.

S KYM se potkate?
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Ucastni se zejména:
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Brand Management je platformou pro setkani vsech, ktefi vlastni, fidi ¢i jinak ovliviuji osud znacek
na nasem trhu. Jedna se o zastupce rdznych sektorl od FMCG, retailu, ptes B2B sluzby, IT a telco,
pramyslovou vyrobu, po finance a statni spravu.

Top manazefi, feditelé marketingu, ¢lenové predstavenstva ¢i majitelé firem
Zastupci stfedniho managementu (Brand/Marketing Manager, PR Manager, obchodni feditel)
Specialisté (marketingova komunikace, product/category management, vyzkum trhu)

JAKE to bylo vioni?




P ROG RAM kO nfe re n Ce Conference is simultaneously translated CZ/ENG.
Konference je simultdnné tlumocena z/do angli¢tiny a cestiny.

08:00 - 09:00 eeee Registrace, ranni networking

(Y BLOK A: NOVE PROSTREDI PRO ZNACKY

Jak budovat znacku v dobé digitalniho bullsh*tu?
Lukds Kruzbersky, Business Director, Red Media

Pfichazi nova generace marketéru

Martin Smrz, CEQ, Junior Achievement Czech Republic
Je brand nakonec to jediné, co mame?

Jaroslav Malina, Chief Digital Officer, McCann Prague

Jan Suda, Media Director, McCann Prague ‘
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Jenni Romaniuk, International Director, Ehrenberg-Bass Institute

11:00 - 11:30 eeee Pfestdvka na poledni kavu, ¢aj a obcerstveni

11:30 - 13:30 BLOK C: STRATEGIE PRO ZNACKY NA CESKEM A SLOVENSKEM TRHU

Once you go Jack, you never go back

Tomds Ptdcek, Marketing Director, Brown-Forman CR
Boiime bariéry

Olin Novdk, CCO, rohlik.cz
Pofadné, nebo viibec!

JiFi Vlasdk, Group Strategy Director, Kofola CeskoSlovensko
Odvaha ménit se

Petra Novotnd, Head of Brand Strategy & Marketing Communication, Slovak Telekom

13:30 - 14:30 eeee Obéd a networking

14:30 - 16:30 BLOK D: CESTY K VYKOUPENI

Co jsme se naudili pfi budovani novych kategorii
Steven Donaldson, Managing Director, British American Tobacco
Bude vase znacka nékomu chybét?
Jan Javornicky, Managing Director, Elite Solutions
Jak jsme se s tim ne*rali
Pavel Werner, CEQ, MIBO kolobézky
Kdyz Cesi dobyvaji Ameriku
Jarmila Vinduskovd, Global Brand Marketing Manager, Linet
Jak neztratit zakaznika na posledni mili
Ondf¥ej Gottwald, Chairman, IMCC Europe
Misi fizena znacka jako recept na uspéch
Petr Chlddek, reditel, Jihomoravské inovacni centrum

AFTERPARTY A NETWORKING

Budeme rddi, kdyz se chvilku zdrZite, abyste si vyménili s kolegy dojmy nad sklenickou.

16:30




.J A K se prihldsit? www.brandevent.cz/registrace

ZAKLADNI SKUPINOVA
(e} StOjI'? Celodenni vstupné Cena za druhou a kazdou

pro 1 ucastnika dalsi osobu z jedné firmy
10 900 K¢ (+DPH) 7 400 K¢ (+DPH)

O ziskate?  Vstupné zahrnuje celodenni program, pfispévky a konferenéni materialy, skvélé
obcerstveni po cely den i Ucast na afterparty

K D E se sejdeme? Cubex Centrum Praha

budova Trimaran
Na Strzi 2097/63
Praha 4, Pankrac

NASE VELKE PODEKOVANIi PATRi TEMTO PARTNERUM:

PARTNER KLICOVEHO RECNIKA ZLATY PARTNER
kofola

STRIBRNi PARTNERI

REMEDIA 0 marketupE @ BROWN-FORMAN BRITISH AMERICAN @ elite

CZECHIA

BRONZOVi PARTNERI

(&

Da"mayr I:(AN TAR L 1 eMAR! @Izey @razdroj M>

STT—— L. J EMAILING SR Semoveky

MEDIALNIi PARTNERI

NEINE  BraysShewty ekonom

RETAIL MARKETERIS .«
ﬁl&RbA RETAILNEWS E/— magazin.sk CURATED MARKETING :nur;nrs
7 vynosu konference podporujeme
Akci VAm prinas: blue events projekt,MediaInf vzdelavani” v rdmci
' programu Jeden svet na skolach.
Nevite si rady s registraci nebo mdte dotaz k priibéhu akce? Pripojte se k nam!

Rddi Vdm poradime na info@BlueEvents.eu nebo +420222 749 841 Cislo u¢tu: 25511552/0300 (VS: 2102019).
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