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O CEM TO BUDE

Konference Brand Management 2018 se zaméfi na ozehavé téma ,post-faktické” doby a jejiho
dopadu na marketing a budovani znac¢ek. Medidlni prostor plny blabold i zjevnych IZi nahlodava
vSeobecnou viru v rozhodovani zalozené na faktech. Kdyz lidé neveri tomu, co tvrdi média, proc
by méli vérit tomu, co komunikuje vase znacka?

Znacky jsou pritom zalozené na dlvére. Jak si ji v téchto podminkach udrzet? Prijdte o tom
diskutovat s témi nejpovolanéjsimi - klicovym mezindarodnim recnikem, autorem knihy
0 byznysu v post-faktické dobé, i s manazery znacek, které uspély na nasem trhu.

Tésime se s Vami na vidénou dne 19. 9. 2018 ve zbrusu novém Cubex Centru Praha!

Jan Patera Jan Binar
Partner, Blue Events Prezident, AKA

S KYM SE POTKATE?

Brand Management je platformou pro setkanf vSech, ktefi vlastni, ridi ¢i jinak ovlivauji osud znacek na nasem trhu.

Ucastni se jej:

® Top manazefi, feditelé, clenové predstavenstva ¢i majitelé firem, ktefi si uvédomuji strategicky
vyznam znacek

® /4stupci stfedniho managementu (Brand Director/Manager, Marketing Manager, PR Manager,
obchodni reditel)

® Specialisté (marketingova komunikace, product/category management, vyzkum trhu...)

Sean Pillot de Chenecey

Jako nezavisly konzultant pracuje na strategickych
a inovacnich projektech po celém svété, napriklad
pro
a dalsi firmy. M4 za sebou pres
dvacet let zkusenosti z vyzkumu spotrebitelskych
trendd, testovani produktovych konceptl a tvorby
insightd.
Letos v fijnu mu vyjde dlouho o¢ekavana kniha o ,,byznysu v post-faktické
dobé*, vliibec prvni studie o dopadech soucasné krize divéry na znacky.
Na konkrétnich pfikladech ukazuje, jak vratit znackam autenticitu v dobé
skandald, fake news a vSeobecné podezFivavosti.

Clarity
Coherence
Leadership




Conf is simult. ly t lated CZ/ENG.
PROGRAM KONFERENCE Konference e simultanné tiumogena z/do anglictiny a éestiny.

08:15 - 09:00 eeee Registrace, ranni networking

RN 50K A: POST-FAKTICKA DOBA: PRICINY A DUSLEDKY

Moderace: Jan Patera, konzultant, BElue Events

v,

Cemu dnes véfime v polarizovaném a fragmentovaném medialnim ekosystému
Jakub Macek, vedouci katedry medidlnich studiri a Zurnalistiky, Masarykova Univerzita

Jak vyniknout mezi skvélym i Spatnym obsahem
Dusan Simonovié, manazer konzultacniho oddéleni, Seznam.cz

Brand safety v dobé konspiraci a nendvisti na internetu
Simon Pdnek, reditel a spoluzakladatel, Clovék v tisni

Chaos jako prilezitost pro znacku
AneZka Kardskovd, Art Director, Alza.cz

Lehka provokace: PrezZije vase znacka 2030?
Jaroslav Malina, Chief Digital Officer, McCann Prague

10:30 - 11:00 eeee Prestavka na kavu, Caj a oblerstveni

BLOK B: BYZNYS V POST-FAKTICKE DOBE

Moderace: Jan Binar, CEO, McCann Prague a prezident, AKA

11:00 - 12:00

Autentické znacky ve svété plném nediivéry
Sean Pillot de Chenecey, konzultant a autor knihy The Post-Truth Business

12:00 - 1315 BLOK c: DUVERA VE ZNACKY NA NASEM TRHU

Jak pecovat o znacku, abyste pFitom neztratili jeji bezmala dvé sté let vytvafenou hodnotu
Monika Hovorkovd, Marketing Director, Ceska spofitelna

Znacka bez diivéry je jen komoditou
Petr Machon, reditel marketingu znacky RAKO, Lasselsberger

Vytvorite osobitou znacku, ktera neslevi ze svych hodnot
Lucia Tarbajovska, Senior Brand Manager, Kofola

13:15-14:15 eeee Obéd a poledni networking

1415 - 16:00 BLOK D1: JAK NA TO? DUVERA JAKO STRATEGIE.

Moderace: Tomd$ Krdsny, Managing Partner, Blue Events

Vnimani znacky ocima budouciho zdkaznika
Ondrej Zak, Associate Partner, Advisory/Performance improvement, EY
Jak vytvorit leitmotiv vasi znacky
Milan Duda, Marketingovy reditel, CZC.cz a Martin ZdraZil, Co-founder a stratég, Brain One
Newyorské trendy v lokadlnich podminkach
BoZena Hruskovd, Marketing Director CZ/HU/SK, DPGP, L'Oréal Ceska republika
Diivéryhodna cena jako jadro strategie
Tomds Formadnek, marketingovy feditel, Logio a Milan Havli¢ek, Sales Director, Yieldigo
Zrod znacky v novém spolecenském prostredi
Martin HoSek, spolutvirce, Maappi

1415 - 16:00 BLOK D2: JAK BYT VEROHODNY V JEDNOTLIVYCH BODECH DOTYKU?

Moderace: Rostislav Stary, Partner, Konektor Social

Bod dotyku/Produkt: Duvéru budujte s diivérou
Martin Samal, feditel marketingu, Vafo

Bod dotyku/Srdce: Autenticita a CSR
Viadimir Mikel, Managing Director, Rossmann

Bod dotyku/YouTube: Jak budovat diivérny vztah se stavajicimi i budoucimi maminkami
Lenka Vanék, Marketing Director, Hamé a Martin PeSka, Head of Project Management & Digital Strategist, MarketUP

Bod dotyku/Misto prodeje: Znacka v diivérné blizkosti
Ivan Copék, CEO, RetailTrek

Bod dotyku/Influencefi: Jak je vérohodné vyuZit v komunikaci
Hana Vdvrovd, Team Lead Project Manager, The Hive

16:00 AFTERPARTY A NETWORKING

Budeme rddi, kdyZ se po programu zdrZite na viménu dojmdi s kolegy a sklenicku ¢i dvé ...



JAK SE ZAREGISTROVAT NA KONFERENCI: Navstivte www.brandevent.cz/registration

VSTUPNE: ZAKLADNI VSTUPNE

SKUPINOVA SLEVA 40%

Vstupné pro 1 aéastnika _ V piipads acasti 2 a vice
Ucastnikii z jedné firmy je cend
Za druhou a kazdou dalsi 0sobU

7 400 K& (+DPH)

10 900 Ké (+DPH)

Celodenni vstup na konferenci
ZBRUSU NOVE za jednoho uéastnika.
MiSTO KONAN:I:

Cubex Centrum Praha
budova Trimaran
Na Strzi 2097/63, Praha 4, Pankrac
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NASE VELKE PODEKOVANI PATRI TEMTO PARTNERUM:

PARTNER HLAVNiHO RECNIKA

McCANN
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Marketing & Media
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Akci Vam pfinasi: @ Nevite si rady s registraci nebo mate dotaz k prubéhu akce? Radi Vam
blue events poradime na info@BlueEvents.eu nebo +420 222 749 841
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