Exkluzivni MAGNAS event: Co v marketingu opravdu vydélava

Prakticky workshop s odborniky z Magnas i pozvanymi Spickami

v oboru o navratnosti reklamy, datovém planovani médii, kreativé,

co skuteéné zasahuje, technologiich i spoluprdci s agenturou.

Bez buzzwordu, bullshitl, srozumitelné a k véci.

15:00 - 15:30

15:30 - 15:35

15:35 - 16:05

16:05 - 16:30

16:30 - 16:55

16:55 - 17:15

17:15 - 17:35

17:35 - 18:05

18:05 - 18156

18:15 - 20:00

Zdenék Kubena

Research director Knowlimits
group, dfive pasobil jako
vyzkumny feditel v Omnicom
Media Group, kde vedI tym
marketingovych vyzkumnikt

a datovych specialistl. V oboru se
pohybuje jiz 24 let a zaméruje se
na névrh a vyvoj vyzkumnych

i datovych projektd, automatizaci
a optimalizaci komunikace a také
na crossmedidlni problematiku.

Robert René

Managing partner Magnas,
dfive plsobil v TV Nova, FTV
Prima (Mediaclub) a Centrum.
cz. Odbornik na strategické
planovani a média. Pracoval
napfiklad na strategiich pro
znacky Pillow, Swiss Life Select,
Czech Tourism, Flixbus nebo
Damejidlo.cz (dnes Foodora).

Mgr. Frantisek
Reismuiller, Ph.D.

Absolvent sinologie na Filozofické
fakulté Univerzity Karlovy.

V roce 2013 zalozil zahraniéni
zastoupeni CzechTourism

v Sanghaiji, kde pasobil &tyfi roky
jako jeho feditel. Poté dva roky
pracoval pro Evropskou komisi
pro cestovni ruch v Bruselu. V roce
2021 se vratil do CzechTourism,
kde byl nejdrive feditelem
marketingu a zahrani¢nich
zastoupeni. V listopadu 2023 se
stal generalnim feditelem. Hovofi
anglicky, €insky a némecky.
Vénuje se pfekladim beletrie

z ¢indtiny a vyzkumu €inské
kultury a spoleénosti.

'

Milan Forméanek

Ctrnéct let plsobil na pozici
Media Network manager v Red
Bull Media House. V sou¢asné
dobé je ¢lenem spravni rady
Czechitas a garantem Marketing
MBA studia na Newton University.
Své bohaté zkusenosti s vedenim
kreativni agentury uplatriuje jako
porotce v prestiznich soutézich
Agentura roku nebo Marketér
roku. BE€hem své dvacetileté
kariéry pomohl k Gspé&chu vice nez
500 organizacim na strané klienta
i agentury, véetné znacek jako
Kosik.cz a EXPRES MENU.

Josef Vojta

Marketingovy expert na strategie
zna&ek a pedagog VSKK,
konzultant Magnas. Pracoval dfive
v agenturdch TBWA Praha

nebo McCann Prague. Podilel

se na praci pro znaéky jako je
Budvar, Nivea, Sony Playstation,
Coca-Cola, Nissan, Michelin

nebo Ceska spofitelna.

Akreditace

Uvitani

Robert Ren¢, moderuje Katefina Daniel

Robert René, Zdenék Kubena

Panelova diskuze:
Petr Jelinek, Milan Formdanek, Radek Jezdik
a mozna prijde i... pfekvapeni

FrantiSek Reismtiller

[

Osvézujici pauza

Milan Formdnek

Josef Vojta
Zaver

Networking u skleni¢ky

Jak dnes planovat meédia,
ktera dodavaji byznys

Robert René (Magnas), Zdenék Kubena (Knowlimits)

Klic¢em k Gspé&Snému byznysu je precizné nastavend
marketingové i medidlni strategie. Ta pomdaha dostat

do jasnych mantineld spravné poskladand data v rdmci sady
insights o cilovych skupindch i vystupy z méreni efektivity
médii a kreativy. To v§e umime propojit pomoci nastroju
datového sharepointu KNOW.tools. A ukdzeme vam na €islech,
pro¢ se to mulze vyplatit i vam.

Pfedstavime také piinos nastrojil KNOW.connection a KNOW.
budget. Ty na bazi KPI metrik umi doruéit skuteéné efektivni
media mix v zvislosti na obchodnich a marketingovych cilech
znacky. Misto pocitt a planovani podle vyse slevy ¢i bonusu
se muzZete spolehnout na konkrétni data. Co nédm o tom fekne
metrika KNOW Power?

Spolupréce s agenturou -
jak na to, co za to?

Radek Jezdik (CEVRO Univerzita)

Milan Forméanek (Marketingovy stratég)
Petr Jelinek (CBO Magnas).

A mozna prijde ... prekvapeni

Témata a okruhy:
Zas ty tendry. Kdy maiji smysI?
Agentura jako partner nebo ,pouze” dodavatel?
Kdy je spoluprdce skute¢né efektivni?
Marketing in-house nebo externé? Co se vyplati z hlediska
efektivity a dopadu na byznys?
Duveéra versus penize. Chdpe agentura, jak funguje
muj byznys?

Destinaéni marketing CR

FrantiSek Reismiiller (CzechTourism)

Témata a okruhy:

« CzechTourism a jeho role v destinaénim managementu
z pohledu marketingu i byznysu. Vyplati se investovat
do znacky, nebo do vykonu?
Jak se dafi oslovovat relevantni lidi v zahrani¢ni kampani
Wellbeing?
Dobré rano, Cesko! Co od iniciativy ¢ekat? Jak se muzete
pfidat a co je viastné nase narodni znacka?

Brand x Performance -
pro¢ to viastné FeSime?

Milan Formének (Marketingovy stratég)

Jak pozndte, Ze jen vykon nestaci? Kdy je spravny ¢as zagit
fesit i brand? UkdZeme vam, Ze nejde o milionové rozpocty,
ale o chytrou ,no-bullshit” strategii, kterd dokaze skuteéné
rozhybat byznys.

Podivdme se i na to, jestli se daji cile pro brand

a performance kombinovat v jedné kampani.

A jaky je pohled evidence-based marketingu na tradiéni
pfistupy, u nés i ve svété?

Zaujmout nebo zemFit -
kreativa efektivné
Josef Vojta (Marketingovy expert)

Ukdzeme si, jak pfemyslet o vyvoji kreativniho konceptu,
od prvotni idey az po findlni exekuci, a predstavime si
klicové milniky procesu.

Predstavime si na datech, jak funkéni kreativa vypada

a co musi spliovat s ohledem na cile kampané.

ProtoZe pocity a dojmy jsou sice fajn, ale ne vidy vedou
do marketingového nebe.

Jsme hlavnim
partnerem
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https://www.magnas.cz/marketing-do-vedeni-brand-management-2025-s-magnas-uz-30-zari/
https://www.magnas.cz/marketing-do-vedeni-brand-management-2025-s-magnas-uz-30-zari/
https://www.magnas.cz/
https://www.brandmanagement.cz/

