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Marketlng je schopnost firm

ale casto byva jen ﬁn:mf/
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le ktera ,P“ jsou ta prava? Co vSechno dnes potrebujete,
abyste se dostali do vedeni? Jak se uz zitra posunout
od taktického ke strategickému marketingu?

To ukaze Brand Management 2025. JiZ 11. ro¢nik oblibené
akce letos poprvé nabidne hned dva dny prezentaci,
diskusi, workshopti a networkingu. Nenechte si ujit special
na aktualni téma: Brand Gaming!

Registrujte se jiz nyni na www.brandmanagement.cz!
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Program

Prolog
Utery 30/9/2025

15.30-18.00

Workshop:

Show Me the Money /Brand
vs. Performance v praxi

Jak dnes pfistupovat k tvorbé firemni strategie,
jak efektivné planovat kampané a vyvazit investice
do znacky a vykonu? Prakticky workshop

s odborniky z Magnas a pozvanymi Spickami

v oboru o navratnosti reklamy, datovém planovani
médii, kreativé, ktera skute¢né zasahuje,
technologiich i spolupraci s agenturou.

Bez buzzword(, bullshitll, srozumitelné a k véci.

MAGNAS

Strategy. Media. Creativity.

18.30-20.00 Networking

16.00-18.30
Special: Brand Gaming

Hry a e-sport nabizeji znaékam velkou $anci
oslovit nové zakazniky a budovat komunity.

V tomto specialu ukaZzeme, jak mize vase znacka
smysluplné vstoupit do gamingu. Pokud uz jste
davno ve hte, toto je prileZitost sdilet s ostatnimi
zkus$enosti a zlepsit vase vysledky.

Predstavime osvédcené spoluprace s hradéi,

tymy a platformami a poradime, jak dostat vasi
znacku do hry.

Moderuje Pavel Hacker, Co-Founder, murmur
intelligence Europe

Vystoupi:

Ladislav Dyntar, Founder & CEO, Good Game

Jifi Rydl, Marketing Director, Warhorse Studios
Ondrej Rapcan, Marketing Manager, Mastercard
Zdenék Kvasnica, Project Lead, Bohemia Interactive
Tomas Bubeliny, Advocacy & Influence Lead, L'Oréal
Stanislava RUZickova, Head of Marketing
Confectionery CEE, Nestlé

Julius Hajek, Communications Manager, Kia Czech
Elena Lindertova, Influencer & Social Media
Strategist, Asahi

Jakub Vostatek, Social Media Specialist, Vodafone

Na co se muzete tésit?

500+ lidi...

...a kazdy treti je feditel

30

top odbornikl

2 dny

prezentaci a networkingu

20 metru

Siroka projekce




Hlavni program @ Budte odvazni a ujméte se vedeni
¥ Th Barta, Marketing Leadership G
Streda1/10/2025 omas Barta, Marketing Leadership Guru

Co fika nejnovéjsi vyzkum o tom, jak odvaha pohani
rist? Dozvite se, jak pfevzit iniciativu ve chvilich,

900_1 1 OO kdy na tom opravdu zalezi.
Blok A 13.15-14.30 Obé&d
Lécba bez diagndzy: pro¢ marketing ztraci

respekt 14.30-16.30

Martina Durc¢anska, Strategy Director, McCann

Marek DvoFak, CMO, Dr. Max &R Blok C

7 divii marketingové efektivity Rozhovor’: Jak se z marketingu dostat
do vedeni
Martin Divis, CEO & pfedseda predst., Kooperativa

Sorin Patilinet, The Marketing Engineer

Aby marketing fungoval, musi zvladat strategii,
cenu, produkt, distribuci, média, kreativitu

a vyzkum. Jak to délaji nejlepsi zna&ky? Cose %tar],e,,kdyi 15 let nezmeénite
komunikacéni koncept?

Trojsky kun pro vase napady: jak dostat Ladislav Zdut, Managing Director, Jandl

inovace pres firemni hradby

Petra Viskova, Head of Qualitative Research, Jak probudit zvédavost tam, kde ji nikdo

Confess Research neceka

oo oL Lenka Tenglerova, Marketing Manager, Kofola
Panelova diskuze: Jak se meni ocekavani

od CMO -rlist, CX a Al v dobé nejistot Jak test cenové citlivosti ovlivnil obchodni
Moderuje Kristian Hlousek, Marketup vysledky znacky?

Daniela Hlavackova, Marketing Director CEE, Mars Vladimir Komar, CEO, Dermacol

Michal Karcol, CEO, XXXLutz CZ/SK Klara Hoffmann, Client Service Director,

Hana Kovarova, vykonna feditelka pro strategii ResSolution Group

znacky a komunikaci, Komeréni banka
Od Snézky k Everestu: pribéh globalni

11.00-11.30 Prestavka expanze Mapy.com

Jaroslav Slavicinsky, Head of Digital Marketing,
Seznam
’ ’ Jak uéit marketéry v dobé Al?
BIOk B Josef Vojta, marketingovy expert a pedagog, VSKK

Jak byt jako znacka relevantni i v roce

2030 16.30 Cocktail & afterparty

Jaroslav Malina, Chief Communication Officer,
Publicis Groupe

Sona Prochazkova, Senior Strategic Planner,
Publicis Groupe

Konferenci moderuje Jan Patera, Blue Events
Simultanni tlumoceni je zajisténo

Neutracejte, investujte!

Lukas Lowy, Managing Director, Knowlimits Group

Co délat, kdyz véci nejdou podle
(marketingového) planu

Charlotte Miles, Country Commercial Manager, Kom P letni
IKEA CZ/HU/SK

program
Sila prekvapeni v dobé generované najdete zde

Rado Jankovic, Chief of Creativity, Triad Prague



Koho uvidite v programu
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